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Die Senderlandschaft zersplittert in immer mehr Einzel- und 

Spartensender. In dieser für den Zuschauer verwirrenden

Situation hat lokales Fernsehen ein herausragendes Alleinstellungs-

merkmalvor allen anderen Fernsehsendern -es berichtet permanent 

und ausschließlich aus der unmittelbaren Umgebung des Zuschauers. 

Damit erreicht Lokalfernsehen, als eines der wenigen neuen TV-Medien, 

Zuschauer aller Altersschichten.

Zwischen dem Zuschauer und seinem direkten Umfeld besteht immer eine 

emotionale BeziehungȢ 4ÙÐÉÓÃÈ ÓÉÎÄ ÄÁÆİÒ 3ßÔÚÅ ×ÉÅȡ ȵÄÁÓ ËÅÎÎ ÉÃÈȰȟ 

ȵÄÁ ×ÁÒ ÉÃÈ ÓÃÈÏÎ ÅÉÎÍÁÌȰȟ ȵÄÁ ×ÏÈÎÔÅ /ÍÁȰȟ ÅÔÃȢ 5Í ÅÉÎÅÎ ßÈÎÌÉÃÈÅÎ 

Effekt zu erzielen, müssen andere Sender mit aufwändigen 

Programminhalten aufwarten. Lokales Fernsehen hat hier seinen größten 

Vorteil. Hier zählt in erster Linie der Wiedererkennungsfaktor.

Liebe Kunden,
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Senderprofil:
Informativ, glaubwürdig, 
regional, lebendig

Zusammengefasst.

Vollprogramm:

24 Stunden, 365 Tage im Jahr,

Werktäglich mit 6 Stunden 

originärem Programm u.v.m.

Alternsaufteilung:

14-49 Jahre:  48%

50 Jahre +:    52 %

35 -49 Jahre 

(Kernzielgruppe): 28%

Zielgruppe:

Männer  52% 

Frauen 48%

Werbeformen:

Klassische Werbespots

Sonderwerbeformen:

Sponsoring, Infomercial, 

Gewinnspiele, Cut Ins, Skyscraper, 

Single-Spots, Newscountdown 

u.v.m.

Programmfarben:

Nachrichten, Wirtschaft, Kultur, 

Sport, Lifestyle, Gesundheit, Talk, 

Wetter, Comedy, Infotainment, 

Unterhaltung

Techn. Reichweite/Empfang:

912 Tsd. Haushalte über das analoge o

der digitale  Kabelnetz von Unitymedia.
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center.tv Ruhr ist mit einer technischen Reichweite von 912.000 
Haushalten im Revier der ideale Partner, um die Philosophie und 
die Dienstleistungen der Unternehmen im Revier mittels TV, Social
Media und Videoplattformen zu platzieren.

Mit lokaler TV-Werbung bauen Sie innerhalb kürzester Zeit 
höchste Reichweiten auf. 

Sie steigern Ihren Bekanntheitsgrad,  gewinnen Imageund
erhöhen Ihre Umsatzchancen.  

Lokale TV-Werbung ist viel günstiger als Sie vielleicht denken. 

Wir bewegen Menschenin Ihrer Region.
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Das Ruhrgebiet - Ihr Marktpotential.

Das Ruhrgebiet im Westen Deutschlands bildet mit 5,5 Mio. 
Einwohnern eine der am dichtesten bevölkerten Regionen des 

Kontinents und den sechstgrößten Wirtschaftsraum in der EU.

2010 besitzt die Metropole Ruhr mehr als  ¼ der Konsumkraft des 
gesamten Bundeslandes Nordrhein-Westfalen.

Die Zahl der Einkommenvon über 2.300 Ήsteigerte sich in den 
letzten 10 Jahren um 13%.

Als drittgrößtes Ballungsgebiet Europas ist das Ruhrgebiet somit 
die umsatzstärkste Region für Konsumgüter-Produkte und damit 
ein Kernmarkt für zahlreiche Unternehmen.

VFirmensitz von 49 der 500 umsatzstärksten
Unternehmen Deutschlands

V7.350 Unternehmen mit 50.000 Beschäftigten und  
15 Milliarden ΏUmsatz, allein in der Kreativ-und    

Kommunikationsbranche

VInternational anerkannte Kulturlandschaft,   
Weltkulturerbe, Kulturhauptstadt 2010

V150 Museen und Kunsthallen, 155 Bühnen

VStärkste multikulturell geprägte Struktur  
Deutschlands

VDichteste Forschungs-und Hochschullandschaft  
Europas

VDichtestes Kanal-und Hafen-System, mit größtem 
Binnenhafen Europas
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Technische Reichweite: 912.000 Haushalte. 

Bei Bedarf ist die digitale Verbreitung via Satellit sowie 

die Kommunikation aller Inhalte auf SocialMedia 

Plattformen möglich.

center.tv Ruhr sendet sowohl in das analoge 

(Sendeplatz S18) als auch digitale Kabelnetz. 

Unter  www.center.tv ist der Livestream via Internet 

weltweit erreichbar.

Aktuell werden neben den zentralen Studios in Bochum 

weitere Standorte in Essenund Dortmund aufgebaut, aus 

denen täglich jeweils eine Stunde gesendet wird.

Mittendrin -das Sendegebietvon center.tv Ruhr
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Treu - die Zuschauer von center.tv Ruhr

133.000 täglich 

Von den potentiell 1,8 Millionen erreichbaren Zuschauern 
schalten täglich 133.000 ihr Heimatfernsehen ein.

center.tv erreicht damit aufs Revier bezogen
wesentlich mehr Zuschauer als nrw.tv.

32 Minuten Verweildauer

center.tv Zuschauer sind treu. Während die durchschnittliche 
Verweildauer bei nationalen Programmen sich gerade mal im 
einstelligen Bereich bewegt, schauen unsere Zuschauer ganze 
32 Minuten am Stück.

Die Kernzeit liegt fernsehtypisch vom Nachmittag bis Abend.
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Auch im Web 2.0 wird dem Wunsch des Users nach Nähe zum lokalen Umfeld nachgekommen. Lokalisierungsdienste, 

wie Foursquare, Facebook Places oder Gowalla machen es möglich.

Monatlicher Fanzuwachs bei center.tv Ruhr: +7,8%

(Quelle: Socialbakers.com)

Neue "Gefällt mir"-Angaben Im Vergleich zum Vormonat +44% 

(Quelle: Facebook Insights)

60% männlich, 38% weiblich

Der Altersschnitt liegt bei von Facebook unterstützten 

Formaten um 10 Jahre jünger. Die Hauptzuschauerzahl wird hier 

im Segment der 25-45jährigen erreicht.

SocialMedia ɀwir sind drin.



Mediadaten 2011_2012 I Ruhrgebiet

9

Stadtteilportrais

Unsere beliebtesten Formate.

Sport im Revier

Stadtgespräche

Reporter unterwegs

Schätze des Reviers

Karacho.tv ɀDas Motormagazin


